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Alla Borsa del turismo (in fase toro)
Ora l'Italia studia per gestire il boom
Corrono già le adesioni alla 44 esima edizione della Bit, in programma a febbraio. Focus pure sull'«over tourism»
di Paolo Galliani
MILANO

È sempre stato un sismografo
della desiderabilità dell'Italia
nel ranking delle mete preferite
dai turisti di mezzo mondo. La
Bit lo sarà anche stavolta, come
sempre e più di sempre, non
foss'altro che per la consapevo-
lezza che il Belpaese ha acquisi-
to come destinazione amatissi-
ma dai viaggiatori e per la recu-
perata vocazione della Borsa in-
ternazionale del turismo di Mila-
no come hub sia del business
che del leisure dopo gli anni di
stanca, nella fase di transizione
dalla vecchia e classica fiera a
nuova piattaforma del travel.
Appuntamento a inizio febbra-
io 2024 all'Allianz-Mico, con
un'edizione che si annuncia
«speciale», tenendo conto delle
tante adesioni già confermate e
anticipate, ieri, dal direttore Pao-
lo Pizzocaro; ma anche dei se-
gnali di crescita di un mondo

dei viaggi in profonda trasfor-
mazione, che la Bit cerca pro-
prio di decifrare per proporsi
poi come appuntamento di rife-
rimento per i buyer interessati
al prodotto-Italia. Intanto è con-
fermata l'apertura al pubblico
della prima giornata, domenica
4 febbraio, mentre le due gior-
nate successive, il 5 e il 6, saran-
no decisamente destinate al
B2B e agli operatori. Già signifi-
cative le adesioni ad un'edizio-

ne - la 44esima - particolarmen-
te focalizzata sull'innovazione e
sulla sostenibilità. E che que-
st'anno cercherà anche di af-
frontare problemi di forte attua-
lità come l'over tourism, effetto
perverso di un boom d'interes-
se attorno a certe mete che in
qualche caso sta diventando
problematico e non solo in loca-
lità notoriamente iper-gettona-
te, come Venezia o Barcellona.
L'eccessivo affollamento in real-
tà sta sollecitando attente rifles-

sioni anche in realtà non così
lontane dalla metropoli lombar-
da (Lago di Como, Garda ad
esempio). Tant'è. Dopo 44 anni
la Bit continua a conservare il
suo appeal. E se, da tradizione,
Lombardia e Milano si prende-
ranno lo spazio che meritano, si
sono già accreditate anche nu-
merose regioni, come il Veneto,
il Friuli e la Basilicata.
Dall'estero, graditissimo il ritor-
no della Cina ma anche del Giap-
pone (Tokyo ha già prenotato
una sua vetrina specifica), assie-
me alla Giordania, a Israele, a
Cuba e alle Barbados. Tra gli
operatori privati si sono già pre-
notati brand di spicco come
Gardaland, MSC Crociere e le
compagnie aeree ITA Airways e
Fly Dubai. E ovviamente i diri-
genti della Bit stanno cercando
di portare a casa più accordi
possibili dagli States, vero moto-
re della ripresa del turismo mon-
diale e punto di partenza della
fetta più sostenuta di viaggiato-
ri dall'estero verso l'Italia, con
un incremento a doppia cifra ri-
spetto al 2022 (+17,3%).

Spettacoli

ditla Rorse del tx;rìsuxxo Qirr ?ase toro,
Ora l'Italia studia per : estire il boom

Un AAhnnA.AVA.A da Pebr•
,fanotre b ~Cina* l.Oltrepo

1

Data

Pagina

Foglio

13-09-2023
20

0
8
9
5
0
4

Quotidiano

BIT


