FIERA MILANO



NEL CUORE DELL’EUROPA, in una delle citta piu
innovative al mondo, al centro del business, dellinnovazione
e del futuro BIT e la fiera internazionale del turismo Italia.
8 Un marketplace a supporto dell'industria turistica in Italia e nel
- mondo.

L’UNICA CHE CONNETTE IL MONDO DEI PROFESSIONISTI
- del settore in un contesto totalmente b2b, ma che contemporaneamente

- offre 'opportunita agli operatori professionali di incontrare direttamente i

viaggiatori.
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MILANO LA CITTA DI CHI GUARDA AL FUTURO
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Dove arriva il mondo. MILANO & un laboratorio per la CREATIVITA e il

BUSINESS che mette al centro le persone e il loro benessere. Facilmente Milano e la Lombardia sono il principale hub di partenza e arrivo in Italia per i
raggiungibile da tutto il mondo, capitale dell’informazione e della comunicazione, turisti di tutto il mondo. Milano e la capitale del business e punto di
visionaria, innovativa e di tendenza, Milano offre un’ampia offerta ricettiva, riferimento mondiale per I’'innovazione e lo sviluppo.

collegamenti efficienti e rapidi e innumerevoli opportunita di NETWORKING ed

EVENTI. QU AS\

15 MILIONL

\L\UN DI TURISTI A DI PASSEGGERI IN TRANSITO OGNI ANNO
11 M MILANO IN MEDIA DAI TRE AEROPORTI INTERNAZIONALLI,
LINATE, MALPENSA E ORIO AL SERIO



LA NOSTRA MISSION, IL TUO SUCCESSO

UN NETWORK GLOBALE

Siamo I'evento di riferimento per le imprese del settore,
le regioni italiane e gli enti del turismo, per sviluppare
relazioni e business, condividere nuovi saperi, progettare
il cambiamento.

LA PORTA D'ACCESSO
DEL MONDO IN ITALIA

Grazie anche al posizionamento di Milano nel mondo e al
valore del brand BIT, siamo per gli espositori internazionali
la pit importante porta d’accesso al mercato italiano.

UNA PIATTAFORMA DI SVILUPPO
PER IL SISTEMA TURISMO

Contribuiamo al rilancio del “sistema turistico italiano”
(leisure, mice) lavorando con tutti gli stakeholder del settore
per sviluppare progetti di successo.

LA VETRINA INTERNAZIONALE
DEL PRODOTTO ITALIA

Per i buyer e i visitatori internazionali rappresentiamo il
principale hub per “acquistare” il prodotto turistico italiano,
grazie alla presenza in fiera della piu qualificata offerta
italiana.

VISIBILITA E COMUNICAZIONE
INTERNAZIONALE

Siamo la fiera internazionale in Italia con la piu
elevata copertura mediatica.

HUB PER LA FORMAZIONE
E IL CONFRONTO

Il ricco programma di eventi formativi e convegni ci
posiziona come hub culturale, informativo e formativo
del settore.

PIAZZA DI INCONTRO
CON | VIAGGIATORI

Per il consumatore rappresentiamo I'’evento clou per trovare
nuove ispirazioni di viaggio in Italia e nel mondo, per
informarsi e incontrare direttamente gli operatori del settore.

DESTINAZIONI ESTERE

Una vetrina per le proposte di viaggio delle
destinazioni internazionali.
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I mondo a Milano con enti del turismo
internazionali, buyer e giornalisti provenienti da
tutto il mondo.

SELAZION /
%ONNESS\DN\

Numerose opportunita di business mirato tra
domanda e offerta. Speedy meeting tra buyers e
sellers; matching pre-organizzati; aree tematiche

per target specifici

DESTIN AZIONE |

Il piu grande marketplace di promozione
dell’offerta turistica italiana

Anteprima di novita e proposte, spazio ai huovi
segmenti turistici, alla tecnologia,
allinnovazione
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BIT e carbon-neutral con emissioni
compensate da progetti ambientali
certificati

L'unica fiera del turismo internazionale in Italia
con una doppia anima: aperta al pubblico dei
viaggiatori e agli operatori del settore

TREND » INNOVAZIONE,

_TECNOLOGIA, FUTURO |

Formazione, ispirazione ed
approfondimento: il ricco palinsesto di
BIT 2024 analizza con un taglio
fortemente pratico i nuovi trend e le
nuove competenze richieste agli
operatori del settore



UN VILLAGGIO INTERNAZIONALE PER PROGETTARE IL TURISMO DI DOMANI

Suddivisa per aree tematiche: Leisure, BeTech ¢ MICE, BIT riunisce sotto
lo stesso tetto tutta la filiera del turismo.

LEISURE

E la sezione dove si INCONTRANO DOMANDA E OFFERTA del turismo internazionale, secondo un sistema di

appuntamenti prefissati, ma anche dove il pubblico puo scoprire le destinazioni, nuove mete di vacanza e
attrazioni meno note.

BETECH

BETECH raggruppa le aziende che offrono SERVIZI DI BUSINESS & NETWORKING contenuti esclusivi digitali
e social, sia fisici che virtuali.

MICE VILLAGE

Un’area interamente dedicata al SETTORE DEGLI EVENTI, MEETING e CONGRESSI, delimitata, e
RISERVATA unicamente agli OPERATORI DEL MICE e ai TOP BUYER.
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FACILE DA RAGGIUNGERE, SEMPLICE DA VIVERE '

nel cuore di citylife, il distretto moderno residenziale e s5COND 008
commerciale progettato dagli architetti Arata Isozaki,

Daniel Libeskind e Zaha Hadid.

) !
VIVI LA CITTA, ESCI DALLA METRO, FERMATA ‘ sibicsin :
PORTELLO, ENTRI A BIT! ‘: _7_
o

T Viale Scarampo ?
5 4
INGRESSO/ENTRANCE Q m INGRESSO/ENTRANCE

RECEPTION RECEPTION
TEODORICO PORTELLO COLLEONI

\
ALLIANZ MICQO, il quartiere fieristico che ospita BIT, e o f




| MOTIVIPERESPORRE . (&

INCONTRARE nuovi clienti e fare business in Italia e nel mondo ==

Entrare in contatto con BUYER SELEZIONATI interessati all’offerta turistica italiana

e internazionale

VALORIZZARE L'IMMAGINE della propria azienda, anche grazie alle numerose

opportunita di visibilita e networking

PRESENTARE LE NOVITA agli operatori trade e ai viaggiatori

INCONTRARE gli agenti di viaggio italiani

ASSOCIAZIONI DEL SETTORE
TURISTICO

ATTRAZIONI TURISTICHE

COMPAGNIE DI CROCIERA E DI
NAVIGAZIONE

DMC (DESTINATION MANAGEMENT
COMPANY)

ENTI DEL TURISMO/DESTINAZIONI
INTERNAZIONALI

* ENTI DI PROMOZIONE ITALIANI

+ FORMAZIONE PER IL
TURISMO/UNIVERSITA

INFRASTRUTTURE
(AEROPORTI, PORTI,...)

ISTITUZIONI
LOCATION PER EVENTI

MEDIA E SOCIETA DI
MARKETING E
COMUNICAZIONE

NETWORK AGENZIE VIAGGI
RECRUITMENT
SERVIZ| PER IL TURISMO

SOCIETA DI
RAPPRESENTANZA
TURISTICA

SPA&WELLNESS
STRUTTURE RICETTIVE

TECNOLOGIAE SERVIZI
TECNOLOGICI
PER IL TURISMO

TOUR OPERATOR
TRASPORTI

*dati BIT 2023



| MOTIVI PER VISITARE

CONOSCERE le novita e i trend di mercato

INCONTRARE i fornitori, trovarne di nuovi e fare business

AGGIORNARSI tramite eventi/convegni

. VISITATOm _
DA 117 PAES]

« EGITTO *+ CROAZIA

* SVIZZERA * FRANCIA + USA
* GRECIA * PORTOGALLO

*+ SPAGNA + GERMANIA + REGNO UNITO

* MARKETING E SERVIZI PER IL TURISMO

." - INTERMEDIARI DEL PRODOTTO
TURISTICO (AGENZIE DI VIAGGIO, OLTA, |
\ O CEERATOR. BEE) BUYER INTERNAZIONALI
X - PCO (PROFESSIONAL CONGRESS * PUBBLICO DEIVIAGGIATORI
ORGANISER) - MEDIA

*dati BIT 2023



INCOMING BUYER

Il programma di INCOMING BUYER ¢ curato dal team buyer di BIT che lavora
tutto I'anno per individuare i buyer internazionali piu interessanti per I'offerta
presente in fiera.

Espositori e hosted buyer si connettono grazie alla piattaforma MY MATCHING,
che trasforma le relazioni in concrete opportunita di business.

Attraverso la piattaforma i buyer possono conoscere in anteprima gli espositori,
mentre gli espositori possono selezionare i buyer piu interessanti per il proprio
business e fissare incontri, pre-organizzando la propria agenda.

+ USA + GERMANIA + CANADA e —

- SPAGNA  + ARGENTINA
& *
% ¥

(@) o
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*dati BIT 2023



CONVEGNI E FORMAZIONE

BIT e il luogo per approfondire dati e tendenze:
un’opportunita di crescita professionale e di condivisione

delle competenze.
CONVEGNI dedicati all'innovazione e al futuro. SEMINARI

formativi per agenti di viaggi. Convegni dedicati alla meeting
industry.
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SOSTENIBILITA INNOVAZIONE MICE
QUALITA E INCLUSIONE DIGITAL

56 CONVEGNI 207 SPEAKERS
62 ORE DI LAVORO




LA PROMOZIONE INTERNAZIONALE

BIT investe in un piano di PROMOZIONE ON-OFF LINE che consente di essere sempre presenti sui
mercati internazionali e interagire con aziende, visitatori, stampa e stakeholder di tutto il mondo.

NEWSLETTER MENSILI
inviate a 150.000 contatti e-mail

PIANIFICAZIONE MEDIA

su testate nazionali e internazionali

SITO INTERNET
costantemente aggiornato

SOCIAL MEDIA ADVERTISING SUI

MANAGEMENT CANALI SOCIAL @ CONFERENZE ED EVENTI
sui canali social Facebook, Twitter, Facebook, Twitter, Linkedin, un mix tra business e formazione
Linkedin and Instagram Instagram

CAMPAGNA GOOGLE E
RETARGETING

per incrementare I’esposizione in
modo mirato e selettivo

APP DEDICATA

con maggiori funzioni interattive per
meglio pianificare la visita in mostra
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La SOSTENIBILITA rappresenta un elemento fondamentale nella strategia di BIT.

L'impegno verso la sostenibilita non si esaurisce nelle proposte degli espositori. BIT adotta, infatti, pratiche
sostenibili anche per I'organizzazione della manifestazione: ad esempio, con l'utilizzo di materiali piu
facilmente riciclabili o riutilizzabili e iniziative per la riduzione dei consumi energetici.

BIT 2023 ha segnato una pietra miliare come prima edizione carbon-neutral: le circa 3.000
tonnellate di CO2 stimate generate dall’evento saranno interamente compensate con un
progetto ambientale certificato di un impianto fotovoltaico nellaregione di Andhra Pradesh in
India, quindi anche con una valenza sociale.
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Exhibition Director
Paolo Pizzocaro
paolo.pizzocaro@fieramilano.it
N %
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Sales Manager ol
: Chiara Lezziero i| |{ Marco Scorretti :| || Sofia Ghisleri :| || Giulia Acutis
. Tel. +39 02 4997 6309 | [} Tel. +39 02.4997 6685 || [i Tel. +39 02 4997.6687 || [i Tel.+39 02 4997.7426
Cell. +39 389 0234085 | |i Cell. +39 348 4297649 i| [i Cell. +39 366 6384660 {| [i Cell. +39 3346358760
chiara.lezziero@fieramilano.it i| |i sofia.ghisleri@fieramilano.it | | giulia.acutis@fieramilano.it
Istituzioni italiane, The World ;| || Italia, MICE, Digital i{| || The World | | The World
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FIERA MILANO
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